casablancacomunicacao
A
PREFEITURA MUNICIPAL DE LAGOA SANTA
COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO
Rua Académico Nilo Figueiredo, n° 2.500, Santos Dumont, Lagoa
Santa/MG.
Concorréncia Publica n® 018/2023

CASABLANCA COMUNICACAO E MARKETING S.A., agéncia de
propaganda, com sede nesta capital, na Avenida Brasil n° 1666, 10° andar,
Bairro Funcionarios, Belo Horizonte, Minas Gerais, CEP: 30140-004, por
seu representante legal, vem respeitosamente, perante Vossas Senhorias,
apresentar suas

CONTRARRAZOES,

ao Recurso Administrativo interposto pela licitante LUME
COMUNICACAO EIRELI, contra decisio administrativa que tornou
publica o resultado dos julgamentos elaboradas pela Subcomissdao Técnica
na Licitacdo Concorréncia Publica n® 018/2023, cujo objeto € a contratagao
de servigos de publicidade e propaganda, e o faz pelas razdes de fato e de
direito a seguir aduzidas.
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I-DOS FATOS

Em conformidade com o contido no edital, apos as devidas sessdes foi
divulgado o resultado da licitagao, tendo como agéncias desclassificadas:

1- Lebbe Comunicacao e Marketing;
2- P&L Publicidade e Propaganda;

3 — Lume Comunicacao Eireli.

De outro lado, restaram classificadas as licitantes Casablanca Comunicacao
e Marketing e Brasil 84 Publicidade.

Se mostra necessario, que tanto a Comissao Especial de Licitacao, quanto a
Subcomissao Técnica tenham em mente que o presente processo licitatorio
busca em sua esséncia encontrar a Proposta mais vantajosa, porém, nao se
resume apenas nisso, a busca ¢ pelo pleno atendimento as necessidades de
comunicag¢do da Prefeitura para com seus publicos-alvo, os quais necessitam
desta importante ferramenta para terem pleno acesso a educagdo, saude,
seguranga, trabalho e bem estar social.

Este pleno acesso vem sendo prejudicado por incidentes em processos
anteriores e que de modo algum este processo licitatorio pode ser
malogrado, por resultados de acdes que nao buscam o interesse publico, mas
tdo somente os de particulares.

I1 - DA IRRESIGNACAO DA RECORRENTE

A recorrente Lume Comunicacdo FEireli insurge-se entdo, contra sua
desclassificagdo imposta pela Subcomissdo Técnica quando do julgamento
levado a efeito, pelo que interpds Recurso Administrativo previsto no Edital.
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O recurso apresentado tem como objetivo principal reformar a decisdo da
Subcomissao Técnica que entendeu por sua desclassificacdo, ¢ de forma
secundaria requer a majoragao de suas notas e também a desclassificacdo da
Casablanca por um suposto desrespeito ao numero de pecas.

A Subcomissao Técnica e a Comissdo Especial de Licitacdo ao analisar as
razdes do Recurso interposto pela Lume Comunicacdo Eireli e as
Contrarrazdes ora apresentadas deverao se ater criteriosamente ao que consta
das Atas de Apuracdo de Notas, bem como o conteido das Propostas
Técnicas das Agéncias aqui envolvidas, pois estas refletem de forma objetiva
o que fato ocorreu no julgamento, enquanto a peca da Recorrente tece ilagdes
infundadas a favor de seu tnico interesse.

Importante levar em conta também que:

(i) as razdoes do Recurso carecem de respaldo fatico e material, pois se
insurgem contra a pontuacdo elaborada pelos membros da Subcomissao
Técnica quando de sua exclusiva atuagdo, adentrando na seara da
subjetividade, relativamente ao critério pessoal de cada julgador;

(ii) a questdo da subjetividade em contratagdes de agéncia de publicidade ¢
de dificil enfrentamento, a ndo ser que a pontuagao ofertada seja discrepante
e desamparada de qualquer lastro, o que nao efetivamente nao ocorreu!

Fatos e alegacoes tecidas nos entendimentos unilaterais da Recorrente
sobre os julgamentos da Subcomissao Técnica, devem ser sumariamente
descartados por parte de seus Membros na apreciacio do Recurso.

Tendo como base a premissa acima, passaremos a andlise e defesa do que foi
imputado pela Recorrente Lume.

Pedido de Revisao das Notas da Estratégia de Midia

A Recorrente pleiteia a revisao das notas concedidas pela Subcomissao
Técnica a sua Estratégia de Midia, tentando contrapor seus entendimentos
pOs julgamento ao destaque resumido exposto pelos membros ¢ a nota
concedida por eles.
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Tal manobra visando o aumento das notas nao pode prosperar, pois
configura ato atentatorio as regras do Edital, as quais a Recorrente se
submeteu ao participar do certame.

Determina o Edital em seus subitens 15.4. ¢ 15.5 que:

“15.4.1 Para aferir suas notas, os membros da Subcomissdo Técnica levardo em
conta seguinte padrdo:

PADRAO PONTUACAO

EXCELENTE 100% da pontuacédo do quesito/subquesito
OTIMO 80% da pontuacao do quesito/subquesito

BOM 60% da pontuagéo do quesito/subquesito

REGULAR 40% da pontuacéo do quesito/subquesito
PESSIMO (0) zero

15.5. A nota final do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada
membro da Comissdo Técnica, com duas casas decimais, respeitada a
pontuacdao maxima de cada quesito do item 5.1 e o limite maximo definido
neste item.”

Portanto, os membros da Subcomissao Técnica ao pontuarem seus
julgamentos levaram em conta estas regras, ou seja:

a) o quesito ou subquesito que tiver nota zero correspondera ao padrao
PESSIMO;

b) o quesito ou subquesito que tiver nota de 0,1 a 40% da pontuagdo
correspondera ao padraio REGULAR;

c) o quesito ou subquesito que tiver nota de 40,1 a 60% da pontuagao
corresponderd ao padrao BOM;

d) o quesito ou subquesito que tiver nota de 60,1 a 80% da pontuagao
correspondera ao padrao OTIMO;

€) o quesito ou subquesito que tiver nota de 80,1 a 100% da pontuacao
corresponderd ao padrao EXCELENTE.

Assim, ndo assiste razao a Recorrente no topico “Elogios x Dedugdo de
Pontos”, em suas alegacdes, senao vejamos:

“* Membro A:
Concedeu 4,8 pontos destacando a "6tima criatividade ao propor midia dentro dos
avioes" e "trabalho junto as agéncias de turismo", mas reduziu pontos sem justificar.
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O item valia 6 e a nota concedida foi 4,8.”

Nesse caso, 0 Membro A utilizou-se do padrao OTIMO, porquanto sua
nota (4,8) correspondeu a 80% (oitenta por cento) do total do item (6,0)
tudo em conformidade com as regras do Edital, pois que o fato de ter
considerado 6tima a criatividade, nao leva necessariamente a atribuicao de
nota maxima, caso contrario ndo faria sentido a gradacdo de 0 a 6 (subitem
15.16 — alinea “b”) e as regras para a aplicacao do padrao (subitens 15.4.1 ¢
15.5).

* Membro C

a) A demonstragdo do conhecimento dos habitos de consumo do publico-alvo
prioritdrio; (2 pontos). Mesmo elogiando, tirou ponto sem justificativa. O item valia 2 e
a nota concedida foi 1,6.

Nesse caso, 0 Membro C utilizou-se do padrdo OTIMO, porquanto sua nota
(1,6) correspondeu a 80% (oitenta por cento) do total do item (2,0) tudo em
conformidade com as regras do Edital, pois que o fato de ter elogiado o
conhecimento da Agéncia quanto aos habitos de consumo nao leva
necessariamente a atribuicao de nota maxima, caso contrario nao faria
sentido a gradagdo de 0 a 2 (subitem 15.16 — alinea “a”) e as regras para a
aplicagdo do padrao (subitens 15.4.1 e 15.5).

* A eficdcia e economicidade do plano simulado b) de distribuicdo das pecas de midia,
a aplicacdo da verba de acordo com as pecas em rela¢do ao publico alvo; (6 pontos).
Mesmo elogiando, tirou ponto sem justificativa. O item valia 6 e a nota concedida foi
4,8.

Nesse caso, 0 Membro C utilizou-se do padrdo OTIMO, porquanto sua nota
(4,8) correspondeu a 80% (oitenta por cento) do total do item (6,0) tudo em
conformidade com as regras do Edital, pois que o fato de ter elogiado a
economicidade nao leva necessariamente a atribuicdo de nota maxima, caso
contrario ndo faria sentido a gradagdo de 0 a 6 (subitem 15.16 — alinea “b™)
e as regras para a aplicacao do padrao (subitens 15.4.1 e 15.5).
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Por tudo quanto exposto, ha de se concluir pela exata adequagao da
aplicagdo das notas conferidas pelos Membros “A” e “C” aos padroes de
afericao de notas previsto no subitem 14.4.1 do Edital, sendo justo afirmar
que determinadas estratégias podem ostentar menores ou maiores
qualidades, a permitir a concessao de notas que podem variar da minima a
maxima, conforme definido no edital.

Sobre a Pesquisa de Audiéncia para Radio

Para um planejamento de midia eficiente, ¢ essencial a utilizagdo de
pesquisas, que nos permitem tomar decisdes de maneira assertiva e sem
desperdicio do dinheiro publico. Por isso a Casablanca investe na
contratacao dessas pesquisas, para que seus clientes tenham o melhor
resultado, de maneira comprovada.

Em seus argumentos, a Recorrente Lume reforga seu despreparo e falta de
conhecimento em questdes basicas de midia. A Casablanca propds em seu
planejamento a radio Itatiaia AM/FM, emissora lider em audiéncia. A
programacao prevista trard um impacto de mais de 1.700.000. Como
contestar esse resultado e dizer que nao ¢ eficiente?

Em contrapartida, a Recorrente Lume sugeriu a radio local Super FM 87,9.
Emissora tao pequena, de audiéncia inexpressiva, que nem mesmo ¢ aferida
pelo Kantar IBOPE. Além disso, essa emissora ndo ¢ comercial, e sim
comunitaria, caracteristica que impede que a Prefeitura possa veicular os
materiais sugeridos na proposta.

Considerando a rede BTN, proposta pela Recorrente Lume, mais uma vez
podemos observar o seu despreparo. A Lume propds apenas 18 insercoes
na rede BTN. Quando anunciamos na BTN, cada inser¢ao veicula em
apenas uma emissora de toda a rede citada. Temos na rede emissoras de
grande audiéncia, como Itatiaia e Alvorada, mas também temos emissoras
de menor audiéncia, como a Super Noticia FM (atual O Tempo) e Mix FM.
Importante ressaltar que nao € possivel determinar em qual emissora o
testemunhal serd exibido. Como o volume de inser¢des proposto pela
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Recorrente Lume é muito baixo, ha o risco das inser¢oes da Prefeitura
serem colocadas apenas nas emissoras de menor audiéncia, o que nao
possibilitara um impacto satisfatério.

Além disso, sabemos que para termos um resultado no radio, precisamos de
frequéncia para que a mensagem seja apreendida. E s6 conseguimos isso
com repeti¢ao, volume. O que ndo € o caso deste item proposto pela
Recorrente Lume.

Limite no Numero de Pecas de Midia e Alocacao de Orcamento entre
Veiculos de Midia:

O membro B justificou da seguinte forma:

“A licitante propde as seguintes pecas que extrapolam o limite de
10 solicitado pelo edital. Jungle30", testemunhal 10",
presentation, backbus, busdoor, banner internet, além disso sugere
dezenas de pegas para redes sociais (pagina48) extrapolando os
limites determinados pelo edital. Verba excessivamente
concentrada no veiculo CYBBA. Valor da manutenc¢ao ficou
abaixo dos 30% determinados pelo edital. Ndo ha custo de
utilizagdo das fotos.”

A Recorrente Lume utiliza de um artificio, ja proibido em recentes
licitagdes anteriores da Prefeitura de Lagoa Santa cujo edital ¢ o mesmo, de
utilizar, em sua Estratégia de Midia, um nimero muito superior as 10 pecas
solicitadas na Ideia Criativa. Tal artificio traz uma vantagem indevida a
quem o utiliza, pois quem cumpre a exigéncia do edital se limita as 10
pecas, descumprindo, assim, a isonomia devida as todas as Licitantes.

Além disso, ndo cumpriu a exigéncia do briefing de destinar 30% da verba
para manutencao da campanha. E ndo fez nenhuma mengao ao custo de
fotos, deixando sua proposta incompleta.

Percebe-se, portanto, que foram diversos motivos que levaram o julgador a
estabelecer sua nota.
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Utilizacao do LinkedIn:

Equivoca-se, mais uma vez, a Recorrente Lume. O membro B utilizou o
mesmo critério, com a mesma justificativa e deu a mesma nota tanto para a
Campanha 5 (Lume) quanto para a Campanha 2 (Casablanca).

Omissao do valor de producao do VT do aeroporto

Mais uma vez observamos o despreparo ¢ falta de conhecimento da
Recorrente Lume. Nao houve omissao do valor de producao do custo do
material para o aeroporto. A Prefeitura ndo terd esse custo, pois a propria
equipe de criacdo da Casablanca ¢ a responsavel por essa vinheta, que
conforme proposta apresentada, ¢ feita com as fotos da campanha. Esse ¢
um trabalho simples, feito internamente.

Analise dos planos de midia

Procuramos analisar os argumentos da Recorrente Lume:

“Diversidade de Meios de Comunicacao: Em nossa campanha,
optamos por uma estratégia que inclui uma variedade de canais
de midia, garantindo um alcance extenso e diversificado,
enquanto a Campanha 2, da agéncia concorrente, concentrou-
se em canais limitados.”

Realmente, a Recorrente Lume apresentou um nimero enorme de meios, o
que mostra desconhecimento de conceitos basicos de midia. A cada dia que
passa, as pessoas estdo expostas a um grande nimero de informacgdes. Para
que uma campanha seja compreendida e absorvida pelas pessoas, é
essencial termos uma frequéncia eficaz. Caso contrario, ela sera vista e
facilmente esquecida. A Recorrente Lume fragmentou sua estratégia em
uma série de agdes com baixo impacto, o que na pratica fara com que a
campanha passe despercebida.
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Alguns exemplos:

- Redes sociais — foi proposto um orgamento de R$ 15.200,00 pra uma
campanha nacional de 65 dias. Sabemos, por experiéncia, que esse
investimento ¢ baixo, mesmo que estivesse concentrado somente em Minas
Gerais. Mesmo quando segmentamos o publico, o alcance dessas redes ¢
enorme. A verba proposta pela Recorrente Lume esta muito aquém do
minimo necessario para termos algum impacto.

- Réadio Super FM — conforme dito anteriormente, ¢ uma radio comunitaria
sem audiéncia comprovada, na qual a Prefeitura ndo pode veicular os
materiais propostos.

- Rede BTN — conforme analisamos acima, foi programado um volume
baixissimo de inserc¢des, insuficiente para um resultado eficiente.

- Acdo na aeronave com sampling — essa acao foi proposta nos voos da
VOEPASS. Porém, essa companhia possui poucos trechos para Belo
Horizonte. E, dos poucos que possui, todos eles sdo rotas que “exportam”
mineiros para fora do estado. Nao sdo rotas com o objetivo de trazer
turistas para Minas:

Belo Horizonte / Aeroporto de Comandatuba
Belo Horizonte / Caldas Novas

Belo Horizonte / [1héus

Belo Horizonte / Porto Seguro.

Com isso podemos observar mais uma vez um desperdicio na utilizagdo
dos recursos.

- Backbus / busdoor — A Recorrente Lume propos um grande nimero de
cidades, com basicamente uma ou duas traseiras em cada. Mais uma vez,
um desperdicio da verba. Veicular em uma traseira de 6nibus, em uma
cidade do porte de Montes Claros, por exemplo, mostra total
desconhecimento em acreditar que essa veiculacdo va trazer algum
resultado.

9

Este documento foi assinado digitalmente por Juliano Torres Sales.
Para verificar as assinaturas va ao site https://www.portaldeassinaturas.com.br:443 e utilize o cédigo 89D6-84B9-907B-58C5.

Para verificar as assinaturas va ao site https://www.portaldeassinaturas.com.br:443 e utilize o cédigo 89D6-84B9-907B-58C5.

Este documento foi assinado digitalmente por Juliano Torres Sales.



casablancacomunicacao

Continua a Recorrente Lume:

“Segmentacao de Publico-Alvo: Nossa sele¢ao de nove
estacdes de radio em BH, com perfis de publico distintos,
demonstra um entendimento aprofundado sobre a importancia
de atingir diferentes segmentos, em contraste com a escolha da
agencia concorrente por apenas uma estagdo.”

Mais uma vez a Recorrente insiste no erro: compara o volume baixo de
inser¢oes na rede BTN, que pode ser em emissoras de menor audiéncia,
com a programacao na Itatiaia, sugerida pela Casablanca, que trard mais de
1,7 milhdao de impactos.

Prossegue a Recorrente:

“Uso Estratégico do Or¢amento: A alocac¢dao de nosso
orgamento foi meticulosamente planejada para maximizar o
impacto em todos os canais selecionados, um aspecto que nao
se reflete na distribui¢do de verba da agéncia concorrente”

Por toda andlise exposta acima, afirmamos ser praticamente impossivel ter
impacto adequado usando a estratégia pulverizada proposta pela Recorrente
Lume.

E a Recorrente termina suas consideracdes sobre a Estratégia de Midia
citando “Téticas Inovadoras”. Porém, por mais que possam ou nao ser
“inovadoras”, foi alocado um or¢camento tao baixo para uma veiculagao
nacional, que as mesmas passardo despercebidas junto ao publico-alvo.
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Capacidade de Atendimento da Recorrente LUME x Auséncia de
Pontuacao

Sem razao as insurgéncias da Recorrente, uma vez que os membros da
Subcomissao Técnica agiram estritamente em cumprimento aos principios
da eficiéncia e da legalidade, pois que o primeiro mira o resultado em prol
da Administrac¢ao, enquanto o segundo estabelece que o servidor publico
deve desempenhar suas atividades conforme os ditames da lei, neste caso,
as regras do Edital em comento, e ainda & Vinculagdo as regras deste.

Nesta toada vejamos a qual regramento os Membros da Subcomissao
Técnica se adequaram para pontuar a alinea “b” do subitem 15.18.2
(destacamos):

*“ 15.18.2. Capacidade de Atendimento:
a) Os atuais clientes da licitante e seu ramo de atuagdo no mercado; (2 pontos)

b) O quadro atualizado de funcionarios da licitante devidamente registrados na
empresa, com o0s devidos cargos em atividades publicitarias e a quantificagao
desses profissionais; (3 pontos) 0 a 5 (zero a cinco) /Justificativa:”

O ponto nevralgico do subquesito presente na alinea “b” do subitem
15.18.2 ¢ o “quadro atualizado de funciondrios da licitante devidamente
registrados na empresa”. Se a Lume nao apresentou junto com seu quadro
de funcionarios a comprovagao do registro dos mesmos, houve o
descumprimento de condigao / circunstancia indispensavel a validade do
que foi apresentado.

Os Membros julgadores agiram corretamente ao ndo pontuar o subquesito
presente na alinea “b” do subitem 15.18.2, pois que a documentagao
alusiva ao mesmo foi apresentada de forma defeituosa, invalida para os fins
visados no Edital.

E ndo se diga que tal possibilidade ndo tenha sido aventada no decorrer do
processo licitatério. Verifica-se que todas as Agéncias participantes sabiam
desta particular exigéncia por parte da Prefeitura de Lagoa Santa, pois a
mesma foi objeto de Impugnacao por parte do Sindicato das Agéncias de
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Propaganda no Estado de Minas Gerais — SINAPRO/MG, entretanto, ndo
teve provimento, restando valida a obrigatoriedade da apresentacao do
quadro atualizado de funcionarios da licitante devidamente registrados na
empresa licitante, conforme se vé de parte da decisao proferida pela
Prefeitura de Lagoa Santa (destacamos):

“Tanto na L~ei 8666/93, tanto na Lei 14133/2021, tanto nos acorddos e decisées
do TCU, NAO SE PODE EXIGIR para fins de habilitagao que a
documentacao relativa a qualificagédo técnica que haja vinculo empregaticio.

Admitindo-se quaisquer comprovagées de vinculo: Estatuto ou Contrato Social
no caso de membro ou sécios; CTPS no caso de empregados e Contratos de
Prestagées de Servigos no caso de prestadores de servigos.

Em nenhum momento o Edital versou de forma diferente, o que
se equivoca o Impugnante.

No caso do presente Edital, que ndo se enquadra no item de HABILITACAO,
portanto em nada se assemelha as corretas posicées do TCU, apenas ira
pontuar ao Licitante que comprovar Capacidade de Atendimento, que se
reproduz:

Capacidade de Atendimento:

a) Os atuais clientes da licitante e seu ramo de atuagdo no mercado; (2
pontos);

b) O quadro atualizado de funcionarios da licitante devidamente
registrados na empresa, com os devidos cargos em atividades
publicitarias e a quantificacdo desses profissionais. (3 pontos).

Ora, se ira pontuar pelos funcionarios, estes, obviamente, devem ser
registrados.”

Apesar do desprovimento da Impugnacdo do SINAPRO/MG, e, sabedoras
da obriga¢do, nenhuma das Licitantes, exceto a Casablanca, apresentaram
quadro atualizado de funcionarios devidamente registrados na empresa,
sendo justo e adequado, portanto, que ela seja a inica a receber os 2 (dois)
pontos previstos na alinea “b” do subitem 15.18.2.

Destarte, sem razao a Recorrente.
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Pedido de Desclassificacio da Casablanca — Suposto descumprimento
do Edital

A Recorrente arvora-se em apontar um suposto descumprimento por parte
da Casablanca, arguindo sem razao, que esta apresentou 11(onze) pecas,
quando o limite maximo seriam 10 (dez).

Segundo as fantasiosas alegacdes da Recorrente, a “distribui¢ao de doces”
citada na Ideia Criativa seria mais uma pega. Tal raciocinio demonstra
desconhecimento das técnicas publicitarias, pois os fatos denotam
claramente contrariamente a tese perseguida pela Recorrente.

A peca (flyer) “Ac¢do em Museu”, como o proprio nome a identifica, foi
devidamente criada para transmitir ao publico que frequenta museus pré-
selecionados as receitas de quitandas da Rota das Doceiras.

Portanto, trata-se de uma unica acao. Nao € possivel distribuir somente os
doces, sem que haja um material publicitario comunicando do que se trata.
E o6bvio.

Além do mais, trata-se de distribuicdo de material publicitario que ¢ parte
integrante da campanha, ndo existindo isoladamente.

Exemplificando, atualmente a Prefeitura produz um jornal que ¢ distribuido
por fornecedor especializado, através da agéncia.

Se fosse como alegam, nenhum 6rgao publico poderia mais distribuir
flyers, folders ou outro tipo de peca?

Assim, ndo ha que se falar que a distribui¢do dos flyers se configura como
uma nova pega, tal argui¢do nao encontra respaldo técnico dentro do
conceito publicitario.
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Também se engana a Recorrente quando afirma que a agdo proposta se
mostra ilegal, demonstrando seu desconhecimento sobre as reais
possibilidades de se atender uma conta publicitaria em seu amplo alcance.

A agao proposta pela Casablanca nao se enquadra na vedacgao imposta pelo
§ 2° do artigo 2° da Lei 12.232/2010, uma vez que a mesma nado espelha
atividade de assessoria de imprensa, comunicacao e relagdes publicas ou as
que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos de qualquer
natureza, mas tao apenas uma distribuicdo de material publicitario, o que
ocorre usualmente em acoes deste tipo.

Ideia Criativa — Desnecessidade de apresentar logo e marca em Acao
de Rede Social

A Recorrente mais uma vez nao entende a Proposta apresentada pela
Recorrida. Nao ha a aplicacao da assinatura e brasao da Prefeitura na Agao
em Rede Social porque serao respostados nas redes sociais da propria
Prefeitura, fotos e conteudo a ser gerado pelo publico, seguidores e
visitantes da Rota das Doceiras.

Portanto, resta demonstrada a exata correlagdo com o que foi pedido no
Edital e aquilo entregue pela Casablanca; em consequéncia também
oriunda do Edital, resta legitima e perfeita a analise feita pela Subcomissao
Técnica.

I1I - DOS TRABALHOS DA SUBCOMISSAO TECNICA

Embasando a tese constante do item anterior, ressaltamos que a Subcomissao
Técnica focou seus servicos a todo momento na finalidade do processo,
evitando o culto da forma como se ela fosse um fim em si mesma, atuando
de maneira formal, mas sem ser formalista, e ndo sobrepondo os meios aos
fins.
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Os julgamentos expostos pelos Membros da Subcomissdo refletem
claramente seu especifico conhecimento técnico e experiéncia no mercado
publicitario.

Ha, ainda, que admitirmos que os aspectos do Plano de Comunicac¢ao
sao em sua esséncia subjetivos, e assim foram tratados, discutidos de
forma individualizada e finalmente expressos nas planilhas juntamente
com as notas do Conjunto de Informacoes, especialmente no tocante ao
registro dos funcionarios, conforme determinam os termos contidos no
Edital, as quais todas as Licitantes estavam cientes e aquiesceram,
quando de sua participacio no mesmo.

O Plano de Comunicagao e o Conjunto de Informagdes se exteriorizam, em
suma, através de uma acdo criativa a qual atinge e sensibiliza os seus
publicos (no caso, os membros da Subcomissao Técnica), de forma positiva
ou negativa quando da aplicacdo das respectivas notas, as quais foram
concedidas seguindo os regramentos ditados no Edital, observando-se a
proporcionalidade de determinado quesito quanto ao cumprimento de todos
os aspectos relativos ao mesmo.

Insta ressaltar que citada Subcomissdo manteve postura estritamente
técnica, levando em consideracio questées importantes como a
imparcialidade, a isonomia, a razoabilidade e o bom senso visando
encontrar a proposta mais vantajosa para a Prefeitura de Lagoa Santa.

Assim, ndo assiste razdo a recorrente em suas alegacOes tendentes a
desclassificar a Casablanca, nem alterar a pontuagdo desta, nem tampouco
da Recorrente.

IV - DAS CONSIDERACOES FINAIS

Em nenhum momento do procedimento licitatorio, houve qualquer pratica
de ato, por quem quer que seja, em desrespeito ou desobediéncia a legislacao
ou ao Edital. Os envolvidos, sejam funcionarios, colaboradores € mesmo, as
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empresas licitantes sempre agiram de forma licita, transparente e em
conformidade com as normas constantes do Edital.

Também foram observados e respeitados os principios da isonomia e da
impessoalidade, entre outros, na selecdo da proposta mais vantajosa para a
Prefeitura de Lagoa Santa, com o uso de pontuagdes capazes de permitir uma
classificagdo justa para as licitantes envolvidas, via de julgamento vinculado
ao edital, bem como através de um juizo de rigorosa imparcialidade.

O cuidado, a qualidade e a assertividade presentes no conjunto do julgamento
das Proposta Técnica, aplicados pela Subcomissdo Técnica restaram
plenamente demonstradas.

A Administragdo ha de levar em conta que em se tratando de atos
administrativos, deve prevalecer a presuncao de legitimidade e legalidade
dos atos praticados pela Comissao Especial de Licitacdo e pela
Subcomissao Técnica, cabendo a Recorrente, como decorréncia, provar a
existéncia dos vicios alegados o que esta nao logrou fazer.

V - DO DESPROVIMENTO DOS PEDIDOS

Da leitura e detida analise do Recurso interposto pela Lume Comunicagao e
os fatos e fundamentos destas Contrarrazdoes concluimos que nenhum dos
argumentos utilizados se mostra capaz e passivel de produzir nenhum dos
efeitos por ela desejados, em face da total auséncia de algo que possa alterar
o primoroso trabalho desenvolvido pela Subcomissao Técnica, devendo-se,
portanto, manter incolume a classificacao da Recorrida e a pontuacao por ela
recebida, com a consequente a continuidade da licitagao.

A manutencao do processo licitatorio se impoe frente aos fatos e atos levados
a efeito sob as luzes da doutrina, jurisprudéncia e da legislacao aplicavel,
fato este que os robustece e os torna inabalaveis.
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Essa Douta Comissao, avaliando a questao sob o angulo da razoabilidade e
do julgamento objetivo, ha de dar guarida as ponderagdes feitas nos itens
desta Contrarrazdes, procedendo a manutengdo das notas da Recorrente e da
Recorrida, bem como a ratificacio da classificacdo da Recorrida e
desclassificagdo da Recorrente, como forma de tutelar os interesses da
Prefeitura Municipal de Lagoa Santa e de seus administrados, ¢ assim,
conquistar o objetivo principal da licitagdo, que ¢ a obtencdo da proposta
mais vantajosa, e praticar o devido principio da publicidade de seus atos (CF,
art. 37, caput).

Consequentemente, requer-se que seja dado prosseguimento ao certame,
com a convocagdo para a terceira sessao publica destinada a abertura do
Envelope 4 — Proposta de Precos, nos termos do Edital.

Belo Horizonte/MG, 08 de fevereiro de 2024.
Pede deferimento e juntada.
CASABLANCA COMUNICACAO E MARKETING S.A.

Juliano Torres Sales

CPF: 971.662.946-04
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